MAKSIMALKAN
POTENSI
MEDIA DAKWAH




SPURA

Selama ini, dakwah salaf sudah lumayan
mendapat respon positif

Hampir semua media sudah digunakan untuk
berdakwah

Apakah sudah semua berjalan maksimal?




SPURA ‘ '

 ARTVISI bisa menjadi lokomotif gerakan
dakwah di era NEW MEDIA

 ARTVISI bisa memaksimalkan semua platform
NEW MEDIA sebagal sarana dakwah

 ARTVISI menjadi penggerak dakwah di
kalangan milenial dan masyarakat awam




SPURA

A. Milenial

v' Gadget Freak

v 2-3 Jam per hari menonton dengan hendphone
v" Multy Tasking

v Pelaku Media Social




SPURA

KALANGAN AWAM

e Terdidik

* Banyakkesibukan

 Paham permainan Media Sosial

* Mengenal Agama karena Warisan

* Berorientasi dunia cenderung mudah mengabaikan agama
* Orang-orang yang mudah menerima kebenaran




SPURA

MEDIA DAKWAH

» TV Parabola : Masyarakat pinggiran yang tak mendapat sinyal tv teristerial
> Kelemahan: Parabola persaingan tv dakwah sengit

» Radio : Makin sedikit orang mendengar radio : saat di mobil

» Bagaimana Memaksimalkannya?




MEDIA SOSIAL TERAKTIF

MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTERNET USERS WHO REPORT USING EACH PLATFORM [SURVEY BASED]

YOUTUBE
wratsape [ (%| Hootsuite"
FACEBO OK
INSTAGRAM
LINE
TWITTER
FB MESSENGER
BBM
LINKEDIN
PINTEREST
SKYPE
WECHAT
SNAPCHAT . SOCIAL NETWORK
PATH
TUMBLR

MESSENGER / VOIP

REDDIT

Hootsuite- are

social

SP



PENGGUNA MEDSOS

INDONESIA

THE ESSENTIAL HEADLINE DATA YOU NEED TO UNDERSTAND MOBILE, INTERNET, AND SOCIAL MEDIA USE -

TOTAL MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE SOCIAL
POPULATION SUBSCRIPTIONS USERS MEDIA USERS MEDIA USERS

B 4 o
268.2 355.5 150.0 150.0 130.0

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: vs. POPULATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:

56% 133% 56% 56% 48%

social
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PENGGUNA FACEBOOK

FACEBOOK AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON FACEBOOK'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF
FACEBOOK REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN FACEBOOK THAT FACEBOOK

ADVERTS ON FACEBOOK ADVERTS ON FACEBOOK ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE*

130.0 0% 44%

MILLION

PERCENTAGE OF
ITS AD AUDIENCE
THAT FACEBOOK
REPORTS IS MALE*

56%

. . We
Hootsuite- are,
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PENGGUNA INSTAGRAM

INSTAGRAM AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON INSTAGRAM'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE -

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF
INSTAGRAM REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN INSTAGRAM THAT INSTAGRAM THAT INSTAGRAM
ADVERTS ON INSTAGRAM ADVERTS ON INSTAGRAM ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE” REPORTS IS MALE*

CACACH

62.00 29% +5.1% 49% 31 %

MILLION

Hootsuite" ‘sc':vr%

ocial
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PENGGUNA TWITTER

TWITTER AUDIENCE OVERVIEW

BASED ON TWITTER'S TOTAL ADDRESSABLE ADVERTISING AUDIENCE -

NUMBER OF PEOPLE THAT PERCENTAGE OF ADULTS QUARTER-ON- PERCENTAGE OF PERCENTAGE OF

TWITTER REPORTS AGED 13+ THAT CAN QUARTER GROWTH ITS AD AUDIENCE ITS AD AUDIENCE
CAN BE REACHED WITH BE REACHED WITH IN TWITTER THAT TWITTER THAT TWITTER

ADVERTS ON TWITTER ADVERTS ON TWITTER ADVERTISING REACH REPORTS IS FEMALE" REPORTS IS MALE*

6.43 3.0% 65%

MILLION

we
are,
social

Hootsuite"
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PENGGUNA YOUTUBE

ZYO he

@)\ Teknologi —

Indonesia

Jakarta, CNN Indonesia -- Aplikasi Youtube
jadi aplikasi media paling populer di
Indonesia. Sebab, lebih dari sepertiga
pengguna internet di Indonesia aktif
menggunakan Youtube. Ini terbukti dari
data Google yang menyebut bahwa
terdapat 50 juta pengguna aktif YouTube
per bulannya dari total 146 juta pengakses
internet di Indonesia.

Dalam sehari, orang Indonesia rata-rata
menggunakan Youytube 42,4 menit. Durasi
waktu itu meningkat 155 persen
pertumbuhan dari waktu menonton di tahun
sebelumnya. Sementara, 75 persen trafiknya
berasal dari seluler.

SPORA



MENDENGARKAN
PODCAST
Tidak Pernah Pernah

19.18% 80,52%

C
Popularitas

Pe@dcast

Dari 1.372 responden yang mengenal podcast pada
Survei Pengguna Layanan Podcast 2018, 80,82%
mendengarkan podcast dalam enam bulan terakhir.
Konten yang menarik menjadi alasan utama podcast
masih diminati.

{ 70%
9 60% 65%
57,17% 62,690/0

35,85%

PLATFORM UNTUK
MENDENGARKAN
PODCAST

. :Menggunakan :Tidak
Menggunakan

52,02% Spotify

= 47,98%

m 46,25% Soundcloud
5 a1 ,250/0, Google Podcast
16,54% Pocket Cast

15,19% Apple Cast

‘ 14,04% Pl
13 ,27% Castbox

7 10,87% Inspigo

7,79% Overcast

@ 6,25% Anchor
2,02% Lainnya

|

DATA PENGGUNA
PODCAST




Di Platform Apa?
52.02% NG .
ye.25% (NN i
L N

Apakah Familiar?

YES NO

6797°% 32.02%
Apakah Tertarik? ————

41.25%

\/ — Mendengar di mana?
el X ) g
wae - Bumah
. 85%
Biasa Saja A O
5063% (1 BN Perjalanan
....... 36.06% [N
Tidak |0 m ’
Tertarik Tempat Umum
615% i p d qst 3553% [
o c Kantor/Sekolah
antor/SsexKoia
. @ @
Prefer Radio di Indonesia 3u.s1 [N

?
atau Podcast? Survey Daily Social di tahun 2018 terhadap Lainnya

2.023 pengguna ponsel pintar terkait 0.36% |

. tanggapan terhadap podcast.

25.29%

Konten Favorit
& 37.40% Edukasi 70.00°% Entertainment
Podcast Radio
32.50% Bisnis 60.00% Lifestyle
56.13%' 1.06°% Lainnya §717°% Teknologi
Keduanya sumber: dailysocial.id ///QQ.I.!-.ABM‘SE}

DATA
PENGGUNA
PODCAST
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— Q  Beranda Makro Nasional Market Energi Digital Infografik Lainnya ¥

Punya 625 Juta Pengguna Aktif, %
TikTok bisa Lebih Besar dari o
Instagram

DAKWAH di
Penulis: Fahmi Ahmad Burhan I
Editor: Happy Fajrian

TikTok telah mengalahkan Instagram dalam hal jumlah unduhan sepanjang 2019.




RADIO Bergaya TV

TV Pisahkan Output

HASILNYA: Siaran Radio: Live

Youtube, Podcast, Facebook Fans Page, IG TV
HASILNYA: Siaran TV: Live Youtube, Audio
Podcast, Facebook Fans Page, IG TV

O
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- BERBAGI USTADZ
- Berbagi Konten

- Berbagi Alat

- Berbagi SDM




TENTANG KAMI

SPORA CIPTA PARAMEDIA (SporaComm) adalah
perusahaan konsultan komunikasi & PR, pengelola
konten digital, dan Production House

N\
 Kami berpengalaman memberikan solusi komunikasi AVAY

dan PR, mengelola media sosial, dan memproduksi
video di berbagai instansi pemerintah dan swasta

* Pengelola SporaComm adalah jurnalis senior dan
broadcaster handal, dengan segudang pengalaman

/\SF’DR/.\

e Klien kami: Kementerian PUPR, Kementerian growo better coith ug
Pertanian, Kementerian Lingkungan Hidup dan
Kehutanan, Kementerian Komunikasi dan
Informatika, KPK, Bank Indonesia, Jasa Raharja, PT
Rekayasa Industri, BPH Migas, PT. Newmont

Minahasa, Rudy Ramli, dll
* Kami b'@dilihat di: www.spora.co.id

ya:




THANK YOU
& LET'S

PISCUSS
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